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“New media technologies facilitating interactivity and co



–

viduals (e.g. consumers, athletes and journalists)”

Der Begriff „social media strat-
egy“ kann folgendermaßen definiert werden: 

“[Social media strategy is] a goal

and valuable competitive position”. 

zwischen „Foundation“, „Features“, „Functionality“ und „Impacts“ unterschieden. 
„Functionality“ zuordnen, der 



–

schen Fußballvereinen einen „Social Media Marketing Strategy Value Proposition 
Planner“
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nach den Abschnitten des Leitfadens. In den Abschnitten „Instagram“ und „Linke-
dIn“ werden die Erg
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Li und Bernoff (2011), greift die „Strategie“ auf, wie ausge-



–



–



–



–



–

–
–



–

mailto:sarah.illmer@uni-jena.de
mailto:conrad.sorowsky@icloud.com
mailto:frank.daumann@uni-jena.de


–

Abeza, G., O’Reilly, N., & Seguin, B. (2019). 
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gendered analysis of Olympic athletes’ visual self
–

–ğ İ., Eratlı Ş ğ A Space of One’s Own? The Ten-
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Sports clubs’ use of social media to 

League Teams’ Strategy

–



–

–

–



–

–

mäße „Doppelspielrecht“ 

laubt eine erste Bewertung, inwiefern das Fernziel „Olympiamedaille“ durch das 

“Olympia geistert durch das Landschulheim”, 



–

rden: “Mission completed –
”

die Maßnahme der „Zweitspielrechte“ für die Kaderspieler als eines der zentralen 

eine „außer Konkurrenz“ spielende Mannschaft die At-



–

„Club trained rule“

Das Element des „Zweitspielrechts“ ist in den Regelwerken vieler nationaler Spit-

„
“



–

–
–

„Liga “
die Tatsache, dass diese Mannschaften „außer Konkurrenz“ am Ligabetrieb teil-



–

und zur Entwicklung innovativer „Produkte“ (hier: Sportformate, Talente) führen, 
– –

häufig auf die besondere Bedeutung des „ “ hingewiesen. 
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von 1907 € sowie erst recht Hallenvolleyballer mit durch-
schnittlich 506 € 



–

– –
zung „Olympia“ evaluieren.
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„extremste“ Form der Anwendung von Doppelspielrechten, wie sie der DVV mit 
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